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PARLAMENTUL ROMANIEI
SENAT
Comisia pentru buget, finante si banci

RAPORT

la proiectul de lege pentru aprobarea Ordonantei de urgenta a
Guvernului nr. 40/2005 pentru modificarea si completarea
Ordonantei de urgenta a Guvernului nr. 60/2001
privind achizitiile publice

Cu adresa nr. L 185/2005, Comisia pentru buget, finante si banci a fost
sesizata pentru dezbatere si intocmire a raportului la proiectul de lege
pentru aprobarea Ordonantei de urgenta a Guvernului nr. 40/2005 pentru
modificarea si completarea Ordonantei de urgenta a Guvernului nr.
60/2001 privind achizitiile publice.

Ordonanta de urgenta are ca obiect de reglementare modificarea si
completarea Ordonantei de urgentd a Guvernului nr. 60/2001 privind
achizitiile publice.

Reglementarea atribuirii contractelor de publicitate de stat a constituit
obiectul de lucru al unui grup constituit la nivelul Guvernului, care a avut ca
scop transpunerea in practica a unor principii de baza in acest domeniu.

Principalele dispozitii cuprinse in proiectul de lege se refera la:

- definirea clara a contractului de publicitate media;

- transparenta contractelor de publicitate media prin crearea unei pagini
de internet pe care autoritatea contractanta are obligatia de a publica invitatia
de participare, anuntul de participare sau un anunt referitor la procedura
pentru toate contractele cu valoare mai mare de 2.000 de Euro;

- liberul acces la informatiile de interes public. Contractele de publicitate
media trebuie sa cuprinda o clauza, care sa cuprinda urmatoarele informatii:

e destinatarii finali ai fondurilor de publicitate;

e criteriile de alocare a acestor fonduri;

e sumele aferente fiecarui beneficiar final;

e termenele de executare a prevederilor contractuale.



- definirea contraventiilor si a sanctiunilor corespunzétoare in situatia
incalcarii dispozitilor legale referitoare la atribuirea transparenta a
contractelor de publicitate media.

Consiliul legislativ, cu adresa nr. 518/2005, a avizat favorabil proiectul
de lege.

Comisia pentru administratie publica si organizarea teritoriului a
transmis aviz favorabil cu un amendament, pe care Comisia pentru buget,
finante si banci nu |-a retinut.

Domnul senator lon Mihai Dumitrescu a transmis, cu adresa nr.
27/07.06.2005, un amendament la proiectul de lege, pe care comisia I-a
respins.

Comisia juridica, de numiri, disciplina, imunitati si validari si Comisia
pentru cultura, artd si mijloace de informare in masa au transmis avize
favorabile.

La dezbaterea proiectului de lege au participat, in calitate de invitati,
reprezentanti ai Ministerului Finantelor Publice, doamna secretar de stat Mara
Rimniceanu si doamna Carmen Apostol, care au sustinut proiectul de lege.

Comisia a examinat proiectul de lege si a hotarat in unanimitate sa
intocmeasca raport de admitere in forma transmisa de Guvernul Romaniei.

Amendamentele respinse sunt cuprinse in anexa la prezentul raport.

Comisia pentru buget, finante si banci supune spre dezbatere si
adoptare, plenului Senatului, raportul de admitere impreuna cu proiectul de
lege.

in raport cu obiectul de reglementare, proiectul de lege face parte din
categoria legilor ordinare s$i urmeaza sa fie adoptat potrivit prevederilor
articolului 76 alineatul (2) din Constitutia Romaniei, republicata in 2003.

Potrivit articolului 75 alineatul (1) din Constitutie si a articolului 38"
punctul 1 din Regulamentul Senatului, asa cum a fost modificat si completat
prin Hotararea Senatului nr. 20 din 18 noiembrie 2003, proiectul de lege
urmeaza a fi adoptat de Senat in calitate de prima Camera sesizata.

Presedinte, Segretar, ’
' enator Silvia Ciornei
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Comisia pentru buget, finante si banci

AMENDAMENTE RESPINSE

Anexa

la proiectul de lege pentru aprobarea Ordonantei de urgenta a Guvernului nr. 40/2005
pentru modificarea si completarea Ordonantei de urgenta a Guvernului nr. 60/2001
privind achizitiile publice

Nr.
crt.

Textul proiectului de lege

Amendamente propuse

Observatii

Art. 19" — (1) Pentru toate procedurile avand ca
obiect atribuirea contractelor de publicitate cu
valoare mai mare de 2000 de Euro, autoritatea
contractanta are obligatia de a publica invitatia
de participare, anuntul de participare sau un
anunt referitor la procedura pe pagina de
Internet proprie si in sistemul informatic de
utilitate publica, accesibil prin Intermet, la
adresa www.publicitatepublica.ro.

Alineatul (1) al articolului 19" se modifica si
va avea urmatorul cuprins:

»Art. 19" — (1) Pentru toate procedurile avand
ca obiect atribuirea contractelor de publicitate
cu valoare cumulata anual mai mare de 2000
de Euro, autoritatea contractanta are obligatia
de a publica invitatia de participare, anuntul de
participare sau un anunt referitor la procedura
pe pagina de Internet proprie si in sistemul
informatic de utilitate publica, accesibil prin
Intemet, la adresa www.publicitatepublica.ro.”

Autor: Comisia pentru administratie publica
gi organizarea teritoriului

Dispozitie dificil de
implementat.

Amendament respins
de comisie cu
unanimitate de voturi.

Dupa alineatul (2) al articolului 19’ se
introduc trei alineate noi (2'), (2%) si (2°) cu
urmatorul cuprins:

»(2") In cazul atribuirii de contracte de
publicitate pentru difuzare in mijloace
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specificatia ca ofertantul sa fie o agentie de
media sau de publicitate cu acces la datele
de audienta nationala, regionala sau locala
in conditiile stabilite de art. 54 din Legea
audiovizualului nr. 54/2005; in cazul
atribuirii de contracte de publicitate pentru
difuzare prin intermediul mijloacelor de
informare in masa scrise, caietul de sarcini
va include specificatia ca ofertantul sa
detina acces la datele disponibile prin
studiile de audienta nationala, regionala sau
locala pentru presa scrisa.

(2) In cazurile prevazute la alin. (2')
caietul de sarcini va include clauze prin care
bugetul local de publicitate ce va fi alocat de
autoritatea contractanta prin contractul cu
agentia media sau de publicitate se va
distribui catre societati de radio sau
televiziune, sau catre publicatii din presa
scrisa, direct proportional cu valorile medii
ale ,ratei de audienta” (rating) obtinute de
programele difuzate de aceste societati de
radio sau televiziune sau de presa scrisa la
nivel national, regional sau local, dupa caz,
pe un interval de timp relevant (trimestru,
semestru sau un an), in raport cu publicul
tinta al campaniei respective.

(2°) in cazul de contractelor de publicitate
media care au ca obiect publicitatea
destinata publicului din localitati sau regiuni
care nu sunt acoperite de programe radio
sau de televiziune sau de publicatii care fac
obiectul studiilor de audienta prevazute la
alin. (2'), se vor utiliza, pentru stabilirea
proportiei repartizarii bugetului total de
publicitate al autoritatii contractante, prin

Amendamentul

cuprinde  dispozitii
detaliate, de natura
unui  act normativ
(ordin sau
instructiuni) dat in
aplicarea prezentului
proiect de lege.

Amendament respins
de comisie cu
unanimitate de voturi.




contractul cu agentia media sau de
publicitate, de catre societatile de radio sau
de televiziune sau de catre publicatii din
presa scrisa, datele de acoperire ale licentei
de emisie in populatia din care face parte
publicul tintd, respectiv, datele de tiraj ale
publicatiilor adresate publicului tinta din
zona respectiva.”

Autor: senator lon Mihai Dumitrescu




