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Ca urmare a adresei dumneavoastri mai sus mentionate, priftcare soliciar—opinis
Consiliului Concurentei cu privire la Propunerea legislativa pentru modificarea §i
completarea Legii concurentei nr. 21/1996 (b474/03.10.2025) denumiti, in continuare,
Propunerea legislativd, vd comunicim urmétoarele:

Din analiza Propunerii legislative, reiese faptul ci aceasta are ca obiect modificarea si
completarea Legii concurentei nr. 21/1996 in sensul instituirii limitarii comercializirii de
citre supermagazine $i hipermagazine a mércii proprii.

Potrivit Expunerii de motive, modificérile propuse urméresc instituirea unei méasuri concrete
pentru restabilirea echilibrului pe piata de retail, prin:

1. Limitarea cotei de vAnziri realizate prin produse sub marca proprie la maximum 20%
din totalul vanzarilor pe fiecare grupé de produse in hipermagazine si supermarketuri;

2. Introducerea obligatiei comerciantilor de a raporta anual cétre Consiliul Concurentei
structura vanzarilor pe grupe de produse, in scopul monitorizérii respectdrii limitei
previzute;

3. Stabilirea de sanctiuni contraventionale proporfionale cu cifta de afaceri, pentru
nerespectarea dispozitiilor legale si pentru furnizarea de informatii false sau incomplete;

4. Precizarea faptului ci limitarea cotei de vanzdri prin produse sub marcid proprie nu
constituie operatiune de concentrare economicé, cu excepiia cazurilor in care este
realizatd in cadrul unor alte operatiuni ce se supun legislatiei specifice.

Consiliul Concurentei, in calitate de autoritate administrativi autonomi in domeniul
concurentei, asiguri aplicarea prevederilor Legii nr. 81/2022 privind practicile comerciale
neloiale dintre intreprinderi in cadrul lanfului de aprovizionare agricol i alimentart¥,
precum si ale Legii nr. 11/1991 privind combaterea concurentei neloiale, cu modificarile si
completdrile ulterioare!”l, in limita competentelor incredintate prin aceste acte normative.

O eventuald limitare a vanzirilor de produse marcd proprie ar reprezenta o interventie
suplimentari asupra mecanismelor pietei, intr-un context deja marcat de efectele unor
reglementari recente, precum aplicarea §i prelungirea succesivi a OUG nr. 67/2023.

Ul denumitd in continuare Legea nr. 81/2022;
2] denumitd in continuare Legea nr. 11/1991;
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Interventiile repetate in sector au generat un grad ridicat de impredictibilitate in relatiile
comerciale §i in planificarea strategic a operatorilor economici. In acelasi timp, diferentele
dintre canalele de comert, unde ponderea mdrcilor proprii variazi foarte mult intre
magazinele de tip hyper/supermarket si discounteri (pentru care modelul de comert implic
o pondere majoritard a mircii proprii), reflectd modele comerciale distincte, construite pe
logici economice diferite. ‘

Produsele marcé proprie au devenit o componenti esentiald pentru consumatori, oferind
alternative mai accesibile intr-un climat inflationist si contribuind la mentinerea echilibrului
pietei. O restrictie suplimentaré aplicat sectorului de comert risca sa afecteze stabilitatea si
capacitatea naturald de adaptare a sectorului, cu efecte negative asupra consumatorului finhal.

in plus, propunerea de modificare a legii introduce un tratament discriminatoriu in functie
de suprafata magazinelor atét intre retaileri (spre exemplu, sunt exceptate magazine precum
Mega Image), cét §i Intre magazinele aceluiasi lant, in contrast fati de conceptul de
concurenta.

Mentiondm, totodatd, cd o limitare a acestor produse ar putea avea efecte negative si la
nivelul producitorilor, fiind cunoscut faptul ¢i o parte din marcile apartinind magazinelor
sunt fabricate de producétori de mici dimensiuni, inclusiv autohtoni. Aceste parteneriate
includ adesea training pentru standarde de igien, ambalare, logistica, dar si sustinere pentru
obtinerea de certificiri, ceea ce poate functiona ca un accelerator pentru activitatea micilor
producitori.

Pe de altd parte, cadrul legislativ actual include deja instrumente menite si asigure echilibrul
relatiilor comerciale §i protejarea furnizorilor, precum Legea nr. 81/2022 privind practicile
comerciale neloiale (UTP), ceea ce reduce necesitatea unor interventii suplimentare.

Dispozifiile Legii nr. 81/2022 reglementeazi relatiile comerciale dintre furnizori si
cumpdritori in cadrul lantului de aprovizionare, cu scopul de a evita aparifia unor practici
comerciale neloiale in legituri cu vinzarea de produse agricole si/sau alimentare,

Legea nr. 81/2022 interzice®® cumpiritorului si aplice conditii comerciale diferite pentru
produsele marcd privatd ale producdtorilor fati de produsele marcdé proprie ale
comerciantului, pentru listarea/afigarea la raft. Astfel, cumpéritorul are obligatia ca, pentru
listarea/afisarea la raft a unei mérci private de producitor/furnizor, sé aplice conditii similare
cu cele aplicate unei mirci aparfindnd magazinului, pe o anumit# categorie. Conditiile de
listare atdt pentru marca proprie, cit si pentru marca privati trebuie si fie echitabile.

Asigurdndu-vd de intreaga noastrd colaborare, va stdm la dispozitie pentru grice alte
detalii sau informatii suplimentare.

Cu deosebitdi consideratie,

Bogdan M. CHIRITOIU
Presedinte
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